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Abstract: The orthodox religious journalistic speech is considered a paradox
because it is at the crossroads/intersection of structural, stylistic, and content
constraint, which is determined by stereotype, conservationism, and innovation.
The orthodox religious speech, conceived as a one-way activity from the emitter
(journalist) to the receiver (reader audience), is based on religious journalism and
aims to provide the reading public with a series of reactions, whether of knowledge
and cognitive understanding or affective sensitivity and behavioral manifestation.
All of these serve as a guide for the reader towards the transformation of his soul's
states, offering finalities in the areas of: pedagogy, psychology, ethics, and theology.
We illustrate in this article the findings of an analysis based on stereotypes of
orthodox religious journalistic speech. To this extent we used a corpus comprised
of selected texts, spanning the years 2021-2023. These articles appeared in the
publications “Lumina” and “Lumina de Duminicd”. The formal-functional and
content analyses revealed that the stereotype for this type of language can be found
in both form and composition. In terms of innovation, it cannot be identified at any
level within the speech. Instead, we can identify only the journalistic preferences,
which are materialized quantitatively and expressed in formality, functionality, and
content. The orthodox religious journalistic speech in the “Lumina” is discovered
through the oxymoronic dimension to maintain a certain distance and space from
the current manner of speech, without losing communication force, affective and
emotional involvement. As a result, a balance between tradition and modernity,
sacredness and accessibility is achieved.

Keywords: stereotype, publication speech, religious language, tradition, innovation.

1. Argument

La raspantia mai multor tipuri textuale, discursul jurnalistic religios ortodox
este, de departe, o aporie, intrucat se afld la limita constrangerii structurale, sti-
listice si de continut, fiind determinatad de stereotipie, conservatorism si
inovatie.

Studiul de fata are in vedere analiza manifestarii stereotipiei discursului
jurnalistic religios ortodox atat la nivelul formei, cét si al continutului. Pentru
aceastd investigatie, ne-am rezumat la editorialele editiilor on-line ale ziarului
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sLumina”. Corpusul care sta la baza studiului este reprezentat de trei editoriale
din sectiunea ,Teologie si Spiritualitate”, subsectiunea ,Evanghelia de Duminica”,
din care au fost extrase exemple ilustrative. Discursurile jurnalistice religioase
selectate vor fi interpretate din prisma stereotipiei la nivel formal si la nivel de
continut. Totodata, vom analiza efectele produse de acest tip de discurs cu
dubla valenta: discurs argumentativ si discurs explicativ, la nivel structural-
retoric si al strategiilor de constructie a secventelor discursive.

2. Stereotipia formal-functionala a discursului jurnalistic religios ortodox
ca discurs argumentativ

Toate tipurile de discurs stau sub semnul unei stereotipii formale, intrucat prin
definitie se impune respectarea unei anumite organizéri: ipoteza, argumentare,
concluzie. Cu atat mai mult, discursul jurnalistic religios se raporteazi atat la
restrictii omiletice, cit si retorice. Din acest motiv, stereotipia discursului
jurnalistic religios se manifesta atat la nivelul formei, cat si al fondului.

Pentru a confirma ipoteza de la care a pornit prezenta cercetare, stereotipia
formal-functionald a discursului jurnalistic religios, s-a analizat organizarea
argumentativi a discursurilor din editorialele mentionate in corpusul adunat,
evidentiindu-se tehnicile de constructie a fiecirei secvente textual/ discursive,
formulindu-se concluzii care sa puna in lumina tiparul formal al discursului
jurnalistic religios actual.

Discursurile jurnalistice religioase din ziarul ,Lumina” se caracterizeaza la
nivel structural prin aceeasi organizare discursiva: pornesc de la text/ pericopa,
urmat de exordiu, confirmare, naratiune si peroratie.

Exordiul se realizeaza ca o secventd de orientare in care sunt actualizate
strategii de captare a atentiei. Diferentele care se inregistreaza la nivelul tehni-
cilor de captare a atentiei variaza de la un discurs la altul:

a. specificarea scopului discursului, ca modalitate de a fixa de la inceput valen-
tele pragmatice ale discursului ce va fi lecturat:

Pentru a intelege, actualiza si contextualiza textul Evangheliei din aceasta
duminicd, dar si mesajul biblic al Izgonirii lui Adam din Rai, propun sa plecam
de la experienta recentd a crizei umanitare care este consecinta a violentei, urii
si razboiului (ziarul ,Lumina”, 26.02.2023, din articolul Fdrd iertare si post suntem
niste izgoniti din starea paradisiacd).

b. explicitarea conceptelor, ilustrate prin definitii:

Izgonirea lui Adam din Rai este consecinta faptului ca el a vrut s& dobéandeasca
singur, farda Dumnezeu, prin inselare si furt viclean, cunoasterea binelui si a
raului (ziarul ,Lumina”, 26.02.2023, din articolul Fdrd iertare si post suntem niste
izgoniti din starea paradisiacad).
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Confirmarea reuneste argumente de tipul argumentum ad auctoritatem si
argumentum a fortiori.

Peroratia s-a dovedit a fi cea mai stereotipa, adesea cu aceeasi organizare
atat la nivel formal, cit si semantic.

Structural, toate articolele jurnalistice respectd atat succesiunea retoricd a
partilor discursului, cat si exigentele omiletice care cer renuntarea la anumite
secvente, ceea ce face ca cele sapte parti ale diviziunii sa fie reduse de cele mai
multe ori la trei: exordiul, confirmarea si peroratia. Din perspectiva strategiilor
utilizate la nivelul secventelor discursive, am observat ca existd o stereotipie
structurald care constd in predilectia pentru anumite tehnici de constructie,
precum:

1. realizarea exordiului, ca fragment de orientare care actualizeazi strategii
ale captarii atentiei sau ale obtinerii cooperarii cititorilor;

2. valorificarea in partea de confirmare a tipurilor de argumente prin evi-
dentiale citationale;

3. respectarea schemei de realizare a secventei de peroratie care reuneste
urmitoarele momente: sintetizarea ideilor expuse/ indemnul la asumarea
comportamentelor ilustrate prin predica. Organizarea acestei secvente releva
conceperea actului religios in corelatie cu cel de instructie, fiind un procedeu
didactic si de traditie bisericeasca.

3. Stereotipia discursului jurnalistic religios ca discurs explicativ

Discursul jurnalistic religios ortodox nu este doar un discurs argumentativ, ci
si unul explicativ, este ,,0 cuvantare rostita/ scrisd de un preot/ teolog, in care se
explica si se comenteaza un text biblic si se dau credinciosilor indrumari morale”
(Stoian 1994). Mai mult, studiile omiletice au delimitat clar in cadrul predicii,
alaturi de secventele discursului argumentativ, si o secventa numita explicatie.

In discursul jurnalistic religios, explicatia nu se constituie doar ca o sec-
venta, ci se ramifica, patrunzand la toate nivelurile discursive, diversificAndu-si
in acelasi timp functionalitatea care nu este doar una didactica, ci si argumen-
tativa. Explicatia detine astfel un rol important in persuadarea cititorilor, prin
valoarea sa pragmatic-argumentativa.

Acestea au fost motivele care au determinat optiunea noastrd pentru o
analiza distincta a explicatiei, analizd care a condus la concluzia cd discursul
jurnalistic religios se realizeazd printr-o stereotipie a realizarii explicatiei,
manifestatd att sincronic, cét si diacronic.

La nivelul structurii generale a discursului jurnalistic religios, secventa
explicativdi este semnalatd de coexistenta a patru macropropozitii care
dobandesc un continut specific, adaptat caracteristicilor discursului omiletic:

1. descrierea initiald a temei secventei explicative, antepusd ansamblului
explicativ propriu-zis; aceastd propozitie se manifestd la nivelul fragmentului
care anunta tema discursului jurnalistic, care va fi explicati si argumentata;
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2. punerea problemei, concretizata in intrebari catehetice, al caror raspuns
este reprezentat de continutul argumentativ-explicativ al discursului omiletic;
aceastd macropropozitie este valorificatd mai putin in mod explicit de articolul
jurnalistic, autorul optand de cele mai multe ori pentru o subintelegere a
intrebarii, pentru o intrebare indirecta, care genereaza raspunsul explicativ,
pentru a diminua aspectul didactic al materialului jurnalistic;

3. explicatia propriu-zisd, introdusa prin marci specifice;

4. concluzia explicatiei, care se confunda de cele mai multe ori in discursul
omiletic cu peroratia.

In discursul jurnalistic religios, stereotipia explicatiei se concretizeaza in
utilizarea, la nivel formal, a ,cuvintelor-semnal” (Ene 2007, 329) care indica

(a) fie actul explicarii: unitatile lexemantice din caAmpul semantic al explicatiei:
a ardta, a invata, semnificatie, explicatie, invatatura:

Zaheu ne-a ardtat cd multimea poate fi biruita atunci cand sufletul doreste cu
ardoare sd-L vada pe Hristos. El ne-a mai ardtat ca intalnirea cu Hristos cere
indltare, nimeni nu-L poate cobori pe Dumnezeu din cer, dacd nu urca spre El
(ziarul ,Lumina”, 22.01.2023, din articolul Cu Hristos, acasd).

De aceea, Evanghelia de astazi ne invatd sa mergem impreund, in stare de iertare
si post, pe drumul Golgotei, spre Sfanta Cruce a Patimirii lui Hristos Domnul.
(ziarul ,Lumina”, 26.02.2023, din articolul Fara iertare si post suntem niste
izgoniti din starea paradisiacad),

(b) fie un raport cauzal: conjunctiile cd, de aceea, cici, pentru aceea:

Cand omul se avanta in gigantismul prometeic si dobandeasca lumea, iluzia
acestei desfatari nu pretuieste nimic fata de sufletul pe care si-1 pierduse. Cdaci
moartea desfiinteaza intr-o clipa stipéanirea noastrd asupra lumii (ziarul ,Lumina”,
26.02.2023, din articolul Fara iertare si post suntem niste izgoniti din starea
paradisiaca).

Pe Dumnezeu Il afli numai iniltindu-te deasupra vulgaritatii lumii acesteia. De
aceea, atunci cdnd multimea incurci, trebuie gisite modalititi de ridicare
deasupra ei, ca sa ajungem la Hristos (ziarul ,Lumina”, 22.01.2023, din articolul
Cu Hristos, acasd).

Acestor marci formale le urmeaza demersul explicativ propriu-zis care se con-
cretizeazd in:

(a) utilizarea enunturilor tip definitie:

Crestinii, din Biserica mare, nu pot creste duhovniceste dacd nu se hrinesc cu
Sfanta Euharistie. Fiecare Liturghie este o chemare la impdrtdsire, asa cum in
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fiecare zi ne hrinim cu cele paméantesti (ziarul ,Lumina”, 22.01.2023, din
articolul Cu Hristos, acasa).

Biserica este spatiu misionar al dialogului si al comuniunii, al pacii si al
convietuirii. Ea este Casa a lui Dumnezeu, zidita pe adevar si dreptate, iubire si
libertate, dar si casd pentru noi toti (ziarul ,Lumina”, 26.02.2023, din articolul
Fard rugdciune si post, suntem niste izgoniti din starea paradisiacd),

(b) analogiei:

Asa-zisa socializare se poate transforma din muma in cium, intr-un puhoi
nimicitor, precum un rau cu apa cristalind se poate transforma intr-o viitura,
care face priapad in calea ei (ziarul ,Lumina”, 22.01.2023, din articolul Cu Hristos,
acasa),

(c) si a apozitiei:

Hristos a venit sa ne sfinteascd viata, intemeind Biserica mare si totodata ne
méintuieste casa, familia, adicd Biserica mica (ziarul ,Lumina”, 22.01.2023, din
articolul Cu Hristos, acasd).

La acelasi nivel trebuie semnalata realizarea explicatiei prin figuri de stil,
bazate pe aseménare si analogie: comparatia, metafora, antiteza si folosirea unor
procedee explicative fundamentale precum: exemplificarea, ilustrarea, conver-
tite in argumentum a pari, argumentum a fortiori, argumentum ad auctoritatem.

La nivelul editorialelor din corpusul analizat, se constatd ci selectarea
strategiilor explicative nu tine de preferinta jurnalistului, ci se incadreaza in
specificul tiparului discursului adaptat la Evanghelia din Duminica respectiva.
Astfel, in articolul Cu Hristos, acasd, unde pericopa evanghelica este din
Duminica a 32-a dupa Rusalii, a lui Zaheu, se actualizeazd ca strategii de
explicare:

(a) verbul explicativ:
Zaheu s-a lovit si el de multime. Se aratd in Evanghelie c& prin istetime, nu prin
fortd, el a depasit multimea, suindu-se intr-un smochin (ziarul ,Lumina”,
22.01.2023, din articolul Cu Hristos, acasa),

(b) enunturile tip definitie:
Toata spiritualitatea ortodoxa nu este altceva decat indltarea noastra continua

pentru a-L cunoaste pe Dumnezeu, pentru ca astfel si Dumnezeu sd ne cunoasca
pe noi (ziarul ,Lumina”, 22.01.2023, din articolul Cu Hristos, acasa),
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(c) urmate in general de structuri cauzal-explicative:

Cu casa noastri incepe desavarsirea noastra. Pentru ci in familie se perpetueaza
actul creator, iar in Biserica mare se daruieste actul recreator, adicd mantuirea
(ziarul ,Lumina”, 22.01.2023, din articolul Cu Hristos, acasd)

(d) si de analogie:

Iar bucuria lui Zaheu care std la masd cu Hristos trebuie sa fie si bucuria
noastra, a celor care participam la Sfanta Liturghie. Nu prin asistare, ci prin
mancare, nu prin uitdturd, ci prin bauturd, iar mancarea si bautura noastra sunt
Trupul si Sangele Lui Hristos (ziarul ,Lumina”®, 22.01.2023, din articolul Cu
Hristos, acasa).

O particularitate distinctd se regaseste in discursurile in care autorul alege sa
adauge tehnicilor mai sus amintite, tehnica scindarii perspectivei, prin treceri
de la vorbirea directd din Evanghelie - reluata pe tot parcursul discursului - la
vorbirea indirecta liberd in care sunt detaliate comentariile:

Tu esti mai bun; tu esti mai drept decat mine! (1 Regi, 24-18). Asadar, doar o
singura atitudine, cea a omului pentru om, poate sd-1 facd pe dusmanul tiu sa
zici: Tu esti mai bun decit mine! (ziarul ,Lumina”, 13.11.2022, din articolul
Omul contra omului, omul pe langa om si omul pentru om),

realizand astfel o trecere de la particular la general. De asemenea, jurnalistul
apeleazi la comentarii pe marginea pildei biblice:

Nu e nevoie de mult cuvant si de multa Evanghelie propovaduita, daca vrei sa
convertesti pe cineva, ci, mai presus de ele, ceea ce misca sufletul, mintea si
inima unui om sunt gesturile, atitudinea fata de el si felul in care stii sa-i arati
iubire (ziarul ,Lumina”, 13.11.2022, din articolul Omul contra omului, omul pe
langd om si omul pentru om).

In materialele jurnalistice din corpusul mentionat observim ci autorii opteaza
pentru acelesi procedee, doar ci elementele inovative sunt diferite:
(a) apelul la modele de pe baza carora se stabilesc analogii:

Panad astdzi situatia tot asa a ramas. Numadirul oamenilor participanti la o
manifestare anume poate fi un lucru impresionant si folositor. S ne gindim
numai la rolul pozitiv al publicului la un spectacol, sau la suporterii unui meci,
sau la participantii la un maraton cu scop caritativ (ziarul ,Lumina”, 22.01.2023,
din articolul Cu Hristos, acasa),
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(b) pasajele explicative sunt insotite de pasaje modalizate deontic, datoritd
valorii hortative dob4ndite contextual de verbe la conjunctiv:

De aceea, $i noi si vrem si stam la masa cu Hristos, acasg, si sd stim ca nu avem
nevoie de-o inaltime de brad, ci de un suflet curat (ziarul ,Lumina”, 22.01.2023,
din articolul Cu Hristos, acasd),

al céror rol este de a invita la actiune, insa doar dupa ce motivatiile actiunii
cerute au fost intelese de publicul cititor cdruia jurnalistul i se adreseaza. Se
remarca astfel in cazul structurilor explicative rolul de suport al argumentarii,
ele constituindu-se ca tehnicd de argumentare si argument in acelasi timp,
intrucat nu vizeazd doar explicarea pildei sau cuvintelor biblice, ci puternica
motivare a cititorilor de a urma comportamentul crestin impus.

(c) interpretarea conceptelor/ pildelor biblice cu ajutorul enunturilor tip defi-
nitie urmate de structuri cauzal-explicative introduse prin conjunctia cd, pentru
aceea:

Biserica este spatiu misionar al dialogului si al comuniunii, al pacii si al
convietuirii. Ea este Casd a lui Dumnezeu, ziditd pe adevar si dreptate, iubire si
libertate, dar si casa pentru noi toti. Pentru aceea in Biserica invatdm si traim
comuniunea, acceptam diversitatea si impartim pacea, afirmdm demnitatea
umand si constitutia noastrd divind (ziarul ,Lumina”, 26.02.2023, din articolul
Fard rugdciune si post, suntem niste izgoniti din starea paradisiacad).

(d) impletirea explicatiei cu naratiunea avand ca rezultat nu o explicatie
propriu-zisa, ci o repovestire a faptelor biblice sau raportare la realitatea
spirituali a cititorilor:

Conflictul militar din proximitatea tarii noastre scoate in evidenta, unilateral,
dorinta de stapanire egoista si intelegerea gresiti a ideii de proprietate. Din
dorinte hegemonice, omul revendica teritorii ca fiind ale lui, cand, in realitate,
pamantul dat spre stipanire celor care il locuiesc este al lui Dumnezeu (ziarul
yLumina”, 26.02.2023, din articolul Fdard rugdciune si post, suntem niste izgoniti
din starea paradisiacd),

(e) definitii date prin citate din Sfintii Parinti introduse in fragmente din
exordiu, sau de interpretari ale episoadelor biblice:

Multimea de oameni adunati la un eveniment anume este inaltatoare, dar poate
fi si inseldtoare. De multe ori multimea poate sa impresioneze, si aclame si sa
apere valorile si viata. Alteori poate sa incurce, sa limiteze sau chiar sa blocheze
perspectivele, asa cum a pétit si Zaheu vamesul. El voia sa-L vada pe lisus, dar
nu putea de multime (ziarul ,Lumina”, 22.01.2023, din articolul Cu Hristos,
acasa).
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Inovatia se releva la nivelul strategiilor de explicare, discursul jurnalistic reli-
gios isi mentine caracterul explicativ-interpretativ, avand un aspect puternic
argumentativ-persuasiv.

4. Stereotipia continutului discursului jurnalistic religios ortodox

Analiza de continut aduce date mult mai clare in sustinerea caracterului
stereotipic al discursului jurnalistic religios, ardtdnd modul in care jurnalistii se
raporteaza la aceleasi materiale pe care le exploateaza aproape identic.

In realizarea cercetirii ne-am oprit asupra continutului textului/ pericopei,
al temei, dar si asupra continutului naratiunii, al explicatiei, al argumentelor de
tip argumentum ad auctoritatem si argumentum a fortiori, al secventei de peroratie.

Textul reprezinta fragmentul din Evanghelie pe a carui dezvoltare se
dezvolta intregul discurs. Alegerea lui indeplineste obligatoriu cateva cerinte,
precum: apartenenta la textele sacre ale Sfintilor Evanghelisi, sa se potriveasca
personalitatii jurnalistului si trebuintelor sufletesti ale cititorilor.

In articolele jurnalistice din sectiunea ,Teologie si spiritualitate -
Evanghelia de Duminica”, textul este amplu, fiind reprezentat de intreaga pilda
biblicd, Luca 10, 25-37, in cazul articolului la Duminica a 25-a dupa Rusalii,
Pilda Samarineanului milostiv, editorial intitulat Omul contra omului, omul pe
langa om si omul pentru om, de fragmentul din textul sacru Luca 19, 1-10,
Duminica a 32-a dupa Rusalii, editorial intitulat Cu Hristos, acasd si articolul la
Duminica Izgonirii lui Adam din Rai, a Lasatului sec de branza, Matei 6, 14-21,
editorial intitulat Fara iertare si post, suntem niste izgoniti din starea paradisiacd.
Toti cei trei jurnalisti utilizeaza fragmentele evanghelice, fard a opera nicio
modificare asupra dimensiunilor. Mai mult, modul in care este introdus textul
este identic in toate editorialele: verb dicendi urmat de evidential citational:
,zise Domnul” (textul la Duminica Lisatului sec de branza), verb dicendi urmat
de evidential citational urmate de structura ,pilda aceasta” (Duminica
Samarineanului milostiv) si lipsa formulei introductive.

Textele alese de jurnalisti, regésite sub forma de pericopa, extrase din Sfintii
Evanghelisti, reprezinta trimiteri la aceleasi versete evanghelice (tinand cont de
corpusul analizat in perioada mentionati), dovadi incontestabild a stereotipiei
si caracterului conservator al discursului religios. Se contureaza intrebarea daci
aceasta optiune a jurnalistului de a alege pericopa evanghelica se potriveste cu
personalitatea lui si, mai ales, daca aceasta alegere corespunde cu nevoile
sufletesti ale publicului cititor din medii socio-culturale diferite si de varste
distincte.

Un raspuns afirmativ ar putea fi bazat pe apropierea spirituald a celor de
aceeasi formatie, mai ales cand aceasta impune o anume chemare care ar
presupune selectarea acelorasi materiale. In acelasi timp, discursul religios sta
sub semnul revelatiei divine care cunoaste caracterul repetitiv al existentei
umane si superficialitatea oamenilor.
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Un raspuns negativ se bazeaza pe aprecierea ca oratorii bisericesti se supun
unei traditii care le di sentimentul unei bune constructii a discursului lor,
scdpand din vedere tocmai aspectul cel mai important al discursului religios,
acela ,de a fi o lucrare vie, permanentd, dinamica, in raport cu insasi viata
comunititii, cu cerintele ei” (Bdjau 2004, 10), adica un discurs orientat catre
receptor si construit in raport cu constrangerile impuse de acesta.

In ceea ce priveste tema, aceasta este conditionata de text, cerintd explicit
formulata de tratatele de Omiletica, numitd  textualitate™ ,Altd calitate sau
cerintd a temei este textualitatea, adica pertratarea materiei strict pe baza
textului” (Voniga 1907, 129). Astfel, articolul la Duminica Lasatului sec de
branza are ca tema semnificatia postului, la Duminica Samarineanului milostiv
semnificatia iubirii neconditionate a aproapelui, iar la Duminica lui Zaheu
smerenia.

Chiar daca temele nu diferd foarte mult una de cealaltd, originalitatea isi
face loc in modul in care fiecare jurnalist alege sa isi anunte tema, optandu-se
fie pentru introducerea directd a temei, fie pentru anuntarea acesteia printr-o
analogie, fie printr-un pasaj descriptiv sau printr-unul narativ-rezumativ.

Desi anuntarea/ perceperea temei difera de la un jurnalist la altul, se poate
stabili o oarecare schema. Cand tema este mai abstracta, smerenia sau iubirea,
se foloseste ca modalitate de anuntare analogia cu un aspect cunoscut care s
accesibilizeze informatia, iar cand tema priveste aspecte cu suport
concret-practic, anuntarea temei se face intr-o maniera didacticista prin apelul
la model, prin ordonarea aspectelor, prin contextualizare si justificare.

Continutul naratiunii se mentine in limitele unui anumit tipar. Pentru
discursul la Duminica Izgonirii lui Adam din Rai, jurnalistul alege trimiteri
intertextuale la postul lui Adam si al lui lisus, pentru discursul din Duminica
lui Zaheu se reconstruieste narativ episodul intalnirii lui Zaheu cu Mantuitorul
Hristos, iar la Duminica Samarineanului milostiv se nareazd pilda. Fiecare
jurnalist in parte apeleaza la modelele, la exemplele care ii par cele mai potri-
vite. De cele mai multe ori exegeza biblica trece in plan secund, scopul narati-
unii fiind acela de a folosi drept suport anumite tipuri de comportament crestin.

Secventele explicative ale corpusului de texte analizat vizeazd in linii
generale aceleasi aspecte, fapt explicabil prin constrangerile de tip omiletic
carora discursul religios trebuie sa se supund, constrangeri care privesc nevoia
ca intr-o anumiti duminicd sa se trateze un anumit subiect si si se dezvolte
preceptele crestine aflate in concordanta cu acesta.

Argumentele de tip argumentum ad auctoritatem si argumentum a fortiori
care sunt valorificate in discursurile religioase demonstreaza preferinta pentru
anumite texte sacre sau pentru anumite exemple. Alegerea acestora este
dovada inscrierii intr-un tipar, intrucét exista citeva puncte comune in selecta-
rea celor doua tipuri de argument, in sensul ca majoritatea jurnalistilor opteaza
pentru valorificarea argumentului de tip argumentum a fortiori, reprezentat in
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corpusul de fatd de articolul la Duminica Samarineanului milostiv si la
Duminica Lasatului sec de branza in care e prezentat modul cum Adam urmea-
za postul impus de divinitate, iar argumentum ad auctoritatem este reprezentat
in articolul la Duminica lui Zaheu, prin cuvintele parintelui Arsenie Boca.

Pentru a ilustra stereotipia secventei de peroratie s-a dovedit a fi eficientd
transcrierea indemnurilor de la finalul discursurilor, continutul rezumaérii din
peroratie fiind in general acelasi. In acelasi timp, indemnurile continute in
peroratie sunt, in linii generale, aceleasi la nivelul tuturor discursurilor, consti-
tuindu-se ca indemnuri la: credinta, smerenie, iertare, grija fata de semeni.

Asemaénarea continuturilor din peroratie demonstreaza unitatea finalitatilor
mesajelor jurnalistice, perenitatea acestora si, in acelasi timp, caracterul
programat si sistematic al instruirii prin discursul religios ortodox.

5. Raportul traditie-inovatie

Analiza formal-functionald si cea de continut a discursului jurnalistic religios
ortodox din ziarul ,Lumina” au condus la concluzia ca stereotipia discursului
religios se manifesta atat la nivelul formei, cét si al continutului.

La nivel formal, stereotipia este o consecinti a raportarii jurnalistilor la
modele deja stabilite si a respectarii stricte a tiparelor de constructie a discur-
sului religios, tipare impuse de tratatele de omiletica. De cele mai multe ori,
tratatele de Omileticd moderne ofera numeroase modele de predici, in detri-
mentul tratirii teoretice, prea putin reprezentate. Fiind prea putin sau deloc
explicate, aceste modele nu isi ating scopul, ramanand simple exemple la care
viitorul teolog se raporteazd fird a intelege pe deplin care sunt structurile/
tehnicile de realizare si rostul folosirii lor. De altfel, acesta este modul in care
autorii noilor tratate de Omiletica ii sfatuiesc pe viitorii teologi sa-si con-
struiasca discursurile.

La nivelul continutului, stereotipia constd in valorificarea acelorasi surse,
ceea ce se expicd prin faptul ca semnificatia religioasa a unei sarbatori raméne
aceeasi, indiferent de timp si spatiu. In consecint3, traditia care impune cele-
brarea unui anumit eveniment impune si materialul care trebuie exploatat.
Tratatele de Omiletica precizeaza clar sursele la care trebuie s3 se raporteze
autorul unei predici: Sfanta Scripturd, scrierile Sfintilor Apostoli si cele ale
Sfintilor Parinti ai Bisericii, ceea ce restringe inovatia fondului. Insa acestea
mentioneaza cd, pe langa izvoarele folosite, autorul religios se poate raporta la
cunostintele sale culturale laice si la realitatea imediatd, ceea ce se poate
observa in absolut toate articolele cotidianului ,Lumina”. Un discurs jurnalistic
religios de succes nu este doar un discurs bine construit, ci este mai cu seama
un discurs actual, ce corespunde nevoilor si framantarilor spirituale ale
contemporanilor nostri cirora li se adreseazi, si nu nevoilor unui receptor
abstract.
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Altd concluzie a analizei formal-functionale si de continut a discursului
jurnalistic religios ortodox este aceea este cd nu se poate vorbi de o inovatie
propriu-zisi la niciunul dintre nivelurile discursului, ci doar despre preferintele
predicatoriale concretizate mai ales la nivel cantitativ si manifestate:

(a) la nivel formal: simpla formulare a temei, reducerea secventelor de exordiu,
de explicatie, cascade interogative, ceea ce conduce la construirea unui discurs
religios predominant persuasiv. Publicul cititor este perceput ca o realitate ce
este luata in calcul atunci cand se scrie, dovada prezenta elementelor intero-
gative sau exclamative;

(b) la nivel functional: inlocuirea scopului explicativ cu cel exegetic persuasiv,
de imprimare a unui comportament in conformitate cu valorile moralei crestine.

La nivel functional se opereaza cu secvente de naratiune si explicatie
constituite ca strategii ale argumentérii. La nivelul continutului se observi o
varietate de surse de inspiratie inteleasd ca o raportare la mai multe episoade
biblice, nu doar la cel prezentat in pericopa zilei respective. Faptul se datoreaza
perceperii discursului religios ca unul argumentativ-persuasiv, iar in sustinerea
unei idei jurnalistul foloseste toate informatiile disponibile.

Analiza operata a condus la observatia cé, la nivel formal, discursul jurna-
listic religios nu respecta structura omiletica teoretizata de studiile de speciali-
tate, avand un continut diversificat. Acest discurs nu se constituie ca o explica-
tie a textului biblic, ci mai mult ca un eseu teologic pe o temd impusa de
pericopa evanghelica.

Formulele de adresare nu-si gasesc locul in discursul jurnalistic religios
actual, singura modalitate de raportare la receptori raméin formulirile la
persoana I plural:

Ori de céte ori citim sau interpretdm Parabola samarineanului milostiv o facem
cu o profundda emotie. Si aceasta pentru cd parabola constituie pericopa
evanghelica de peste an cea mai provocatoare vizavi de ceea ce inseamni
credibilitatea crestinismului si a statutului de crestin, privitd atat din interior,
cét si din afard (ziarul ,Lumina”, 13.11.2022, din articolul Omul contra omului,
omul pe langa om si omul pentru om).

Sid ne gindim numai la rolul pozitiv al publicului la un spectacol, sau la
suporterii unui meci, sau la participantii la un maraton cu scop caritativ (ziarul
y,Lumina”, 22.01.2023, din articolul Cu Hristos, acasd).

Asumarea greselilor ne conduce spre pocainta si spre iertare: mai intai fatd de
noi ingine, apoi, experimentand in noi iertarea, stim si intelegem cat este de
importantd iertarea altora. Aceasta ne face liberi si ne face sufletul usor si
disponibil pentru a ne ruga (ziarul ,Lumina”, 26.02.2023, din articolul Fard
rugdciune si post, suntem niste izgoniti din starea paradisiacd).
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Exordiul are uneori aspectul unei analize lingvistice, discursul folosindu-se ca
secventd de orientare de o explicare a termenului care sintetizeazd tema
materialului jurnalistic si anunti chiar diviziunile acestuia:

Termenul om este unul dintre cei mai folositi in cuprinsul Sfintei Scripturi. Din
dorinte hegemonice, omul revendici teritorii ca fiind ale lui (ziarul ,Lumina”,
26.02.2023, din articolul Fard rugdciune si post, suntem niste izgoniti din starea
paradisiaca).

Adam, cel care a oscilat in griadina edenicd intre a méanca si a nu méanca din
pomul cunostintei binelui si a rdului. El este omul care mai apoi a ales sa nu mai
trdiasca in proximitatea lui Dumnezeu si sa ,castige” distanta, independenta,
existenta afara (ziarul ,Lumina”, 26.02.2023, din articolul Fard rugdciune si post,
suntem niste izgoniti din starea paradisiacad).

Omul lucreaza dimpreuni cu Dumnezeu la mantuirea personala (ziarul
yLumina”, 26.02.2023, din articolul Fard rugdciune si post, suntem niste izgoniti
din starea paradisiacd).

Secventa de fragmentare a textului (Divideo) este actualizata in discursurile in
care jurnalistul doreste sid divizeze tema in intentia de a facilita tratarea si
intelegerea mesajului jurnalistic:

Vreau sd ma opresc nu atit asupra interpretarii parabolei acestei duminici, cat
asupra a trei atitudini, care se desprind din ea, adica trei atitudini ale omului
fatd de om. Si fiecare atitudine ar putea reprezenta un tablou avand si un titlu
deasupra. Prima atitudine, din primul tablou, ar avea ca titlu: ,Omul contra
omului”, sau omul impotriva omului. Al doilea tablou, cu a doua atitudine
descrisa in el, are ca titlu: ,Omul pe langd om”. Al treilea tablou, cu actiunea
celei de-a treia atitudini, are ca titlu: ,Omul pentru om” (ziarul ,Lumina”,
13.11.2022, din articolul Omul contra omului, omul pe langa om si omul pentru
om).

In Descriere (Narratio) jurnalistii valorifica, pe langa textul sacru, si texte laice.
Valorificarea literaturii si culturii laice nu se realizeaza doar la nivelul
secventei de descriere, ci si in secventa de confirmare, constituindu-se in
argumentum ad auctoritatem si in argumentum a fortiori, construite pe baza
analogiei. Aceste valorificari sunt foarte numeroase, in cadrul aceluiasi discurs
utilizdndu-se trei-patru trimiteri la texte laice diferite:

Civilizatia conceputa ca scop prometeic de a reface paradisul terestru pentru
propria-ti desfatare are ceva din tragedia trufiei simbolizate in povestea
Turnului Babel”, afirma Nichifor Crainic in Nostalgia paradisului (ziarul
yLumina”, 26.02.2023, din articolul Fdrd rugdciune si post, suntem niste izgoniti
din starea paradisiacd).
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Aceeasi valoare ca si valorificarea textelor laice o au neologismele apartinand
diferitelor campuri lexico-semantice, nespecifice discursului religios. Aceste
neologisme, dincolo de eruditia predicatoriala, se constituie drept dovezi ale
adaptirii discursului jurnalistic religios la realitatile sociale, economice, politice
si intelectuale ale publicului cititor:

Mai nou, multimile de oameni se manifesta prin mass-media, prin internet, prin
toate mijloacele de socializare (ziarul ,Lumina”, 22.01.2023, din articolul Cu
Hristos, acasa).

Pentru a intelege, actualiza si contextualiza textul Evangheliei din aceasta
duminicd, dar si mesajul biblic al Izgonirii lui Adam din Rai, propun sa plecam
de la experienta recenti a crizei umanitare care este consecinti a violentei, urii
si razboiului (ziarul ,Lumina”, 26.02.2023, din articolul Fdrd rugdciune si post,
suntem niste izgoniti din starea paradisiacad).

Neologismele nespecifice discursului omiletic si utilizarea literaturii laice
reprezintda cele doud componente ale procesului de ,inculturare”, definit ca
sefortul depus de Biserica pentru ca mesajul lui Hristos sa patrundd un anumit
mediu socio-cultural” (Teleanu 2007, 342).

Peroratia cunoaste o concretizare rezumativ-recapitulativa finalizata cu un
fragment de rugaciune sau este construitd pe baza unei intrebéri retorice, care
joaca rolul unei problematiziri menite a genera intrebari care si determine
meditatii ale cititorilor asupra propriului comportament si un mod de a se
raporta la valorile vietii crestine:

Ca mesaj, la care si reflectaim toti, pun o intrebare: In care tablou ne regisim
fiecare, prin faptele si atitudinile noastre? in acela deasupra céruia scrie: ,,Om
contra omului”, ,Om pe langd om” sau ,Om pentru om”? (ziarul ,Lumina”,
13.11.2022, din articolul Omul contra omului, omul pe langa om si omul pentru
om).

6. Concluzii

Analiza materialelor jurnalistice din sectiunea ,Teologie si Spiritualitate” a
cotidianului ,Lumina” a condus la concluzia ci existi trasituri ale discursului
religios care demonstreazd ci doar contextul s-a schimbat, dar comporta-
mentele propuse se inscriu in aceeasi paradigma, fixata de Sfanta Scriptura,
actualizata in pericopele biblice antepuse discursurilor. Acest lucru se traduce
in existenta unui numar foarte mare de stereotipii formale, functionale si de
continut. In ceea ce priveste inovatia, nu se poate identifica la niciunul dintre
nivelurile discursului, ci putem recunoaste doar preferintele jurnalistice
materializate la nivel cantitativ si manifestate la nivel formal, functional si de
continut.
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