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Abstract: The current Christian-orthodox religious publishing expresses, in all of its
forms, the realization of the Church’s missionary vocation. Having a large capacity of
adapting itself to the mundane reality, the Orthodox publicist act in Romania has found
efficient ways of answering the demands associated with the missionary calling. The
church printed press continues, even to this day, to attract the interest of the masses,
from every age category, via the means of general characteristics, specific particularities
and language used, which attribute substance and a distinction, as far as the media
context of the modern society. Through the current paper we are setting out to prove
the results of a detailed analysis, following the Romanian Orthodox religious journalistic
speech, of the affective-aesthetic dimension. The main characteristic of the written press
text highlights its wide range, the mix between literary originality and didacticism, aiming
to help the reader in assimilating the representations from the dialogue between the
speaker and the listener. The limit between the religious journalistic speech and the laic
journalistic speech is represented by persuasion. The first form is filled with a symbolic
charge and can explicitly lead to understanding the reality of the current day and age,
using its potential of establishing interconnections at speech level.The journalistic
expression through the power of the religious language is strongly tied to the persuasive-
argumentative strategies implied by the speaker, in order to convince the reading public
that his writings are just. Analyzed from the perspective of general text linguistics, the
current Orthodox religious journalistic speech proves to be an effective one, oriented
towards a practical finality. The diversity of shapes and rhetorical means used in this
form of speech show that it is of actuality, authentic and, by far, has a chance of being
accepted by the modern day society.
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1. Introducere

Publicistica religioasd crestin-ortodoxd actuald exprimid, in toate formele ei,
concretizarea vocatiei misionare a Bisericii. Cu o mare capacitate de adaptare la
realitatea cotidiand, actul publicistic de naturd religioasi ortodoxd din Romania a
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gasit modalititi eficiente de a raspunde cerintelor chemdrii misionare, in spiritul
Cincizecimii.

Reperele crestine ale gldsuirii si scrierii sunt concentrate in cuvantul ,,Dumnezeu
a zis...”, cuvant care 1l reprezinti pe Logosul intrupat. Informatiile din presa scrisi
crestin ortodoxd sunt reflectia Teologiei crestine ortodoxe, iar esenta informatiilor
sunt conforme cu adevirul de credint, propovaduit de Biserica.

Daci in trecutul recent mesajul Evangheliei era transmis exclusiv in Bisericd si
de catre Biserica, astdzi, cu ajutorul tehnologiilor informatice, Biserica transmite
Cuvantul lui Dumnezeu pe calea undelor sau a internetului.

Prin lucrarea de fatd ne propunem si demonstrdm rezultatele unei analize
privind prezenta in discursul jurnalistic religios ortodox romanesc a dimensiunii
afectiv-estetice. Individualitatea pe care o prezintd aceastd dimensiune evidentiazd
plurivalenta discursului jurnalistic religios crestin ortodox, melanjul de originalitate
literara si didacticism, in scopul de a-l ajuta pe cititor si asimileze reprezentarile
plasmuite in dialogul locutor-receptor. Comunicarea prezentd are ca Zezzd componenta
retoricd si argumentativi a publicisticii religioase ortodoxe. Pana astazi, s-au
publicat cercetari lingvistice ale textelor biblice, liturgice, ale predicii, insa mai putin
a fost studiat discursul jurnalistic religios din presa scrisd. Apreciem ca, prin contributia
enuntatd, putem aduce o completare studiilor §i cercetirilor existente despre
discursul jurnalistic contemporan. Fiind in mare parte o analizd de corpus, lucrarea
de fatd nu este una teoretici, ci este una analitic-descriptiva. Scopu/ acestui studiu il
constituie reliefarea legiturii dintre actele de vorbire §i dimensiunile retorice din
presa scrisid religioasa actuald si demonstrarea faptului cia structurile de tip
argumentativ isi dovedesc utilitatea intr-o interpretare de tip pragmatic a discursului
religios din ziarele ,,Lumina”, in masura in care reliefeaza functii ce se remarca prin
identitati textuale. In acest sens, pentru a putea surprinde diversitatea strategiilor
retorico-argumentative, am utilizat un corpus format din texte culese, in intervalul
2021-mai 2022, din coloanele ziarelor ,lLumina” si ,,J.umina de Duminica”.
Publicatiile ,,LLumina’ acopera, in mare parte, toate genurile jurnalistice.

Conceptele de formi si de fond din ziarul mentionat sunt specifice Cateheticii,
Omileticii si Predicii ortodoxe, chiar si in cazul in care subiectul nu se referd In mod
explicit la o invititurd de credintd. Jurnalistul crestin isi fundamenteaza discursul
religios pe tehnicile specifice domeniului §i pe principiile catehezei crestine
ortodoxe, ca o necesitate a apartenentei sale la Biserica Ortodoxd si a implicdrii in
propovaduirea Cuvantului lui Dumnezeu.

Spre deosebire de presa scrisa laicd, unde articolele de ziar sunt, de cele mai
multe ori, naratii axate pe spectacular, cu imagini vizuale sau auditive cat mai
socante, cu continut lapidar, tratarea subiectului de citre jurnalistul crestin ortodox
necesitd o punere in contextul biblic si o directionarea a mesajului evanghelic cu
finalitate moralizatoare explicit sau implicit formulatd. Atenuarea spectaculozitatii, a
notelor de violenta prin trimitere la invatitura biblica sau patristicd este o modalitate
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jurnalisticd cu trimitere in sfera afectivititii. Discursul din presa scrisd religioasi are
intotdeauna ca punct de plecare jubirea de Dumnezeu si de semeni, astfel relatarile
cu note de insensibilitate si de distantare vor fi inlocuite cu blandetea, iar insolenta
cu smerenia.

Functia de informare a jurnalismului crestin ortodox este dublatd de functia
educativd. Povituind pe cititorii sdi, jurnalistul crestin ortodox mdrturiseste
Cuvantul lui Dumnezeu, ca o solutie pentru cugetarea omului, vizand zona afectivi,
cu influentd in zona volitiva. Daca jurnalismul laic se fundamenteaza pe paradigma
cognitiva, jurnalismul religios se circumscrie obiectivititii cu influentarea zonelor
afective. De aceea, presa scrisd religioasd, adresandu-se simturilor, influenteaza
comportamentul consumatorului de produs mediatic.

2. Discursul jurnalistic religios, discurs argumentativ. Marci ale argumentarii
in discursul jurnalistic religios

Limbajul religios este unic. Se deosebeste de celelalte limbaje printr-o serie de carac-
teristici de natura lingvisticd §i de naturd pragmaticd-enuntiativa, diversificindu-se in
variante si sublimbaje. Este marcat de o puternici intertextualitate, rezervand un loc
aparte discursului religios, care presupune anumite acte de limbaj specifice.

Discursul jurnalistic religios ortodox actual este un ,,discurs convingitor, in egald
misurd, acel discurs care nu trezeste suspiciunile interlocutorului, neincrederea
acestuia, discursul capabil nu doar si initieze dialogul cu receptorul, ci in egald
masurd sa mentina interesul constant al acestuia pentru interactiune” (Teleoaca
2017, 536).

Daci in alte genuri de discurs strategiile si tehnicile argumentative au ca scop
consimtirea cu sprijinul rationamentului, majoritatea ideilor prezentate intr-un
discurs jurnalistic religios ortodox face apel la adeziunea prin credinti, la acceptarea
si insusirea lor Intr-un cadru al libertdtii de credintd asumati. Articolul religios este
scris cu mare atentie si prudenti, pentru cd jurnalistul religios este responsabil de
educatia spirituala a cititorilor sai.

Discursul religios jurnalistic este un discurs argumentativ care nu isi propune
schimbarea opiniilor cititorilor, ci, mai ales, ,,consolidarea lor” (Guia 2018, 194).
Publicul cititor joaca un rol fundamental, actiunea celui care scrie implicind o
interactiune intre partenerii comunicdrii; cititorul este considerat partener egal in
cadrul acestei interactiuni. In functie de acest aspect, jurnalistul religios 1isi
organizeazi si structureazd articolul de ziar. Indiferent de forta persuasivd a
discursurilor jurnalistice religioase, scheletul acestora se sprijind, necontenit, pe
argumente care au in vedere autoritatea divinitatii, a textelor biblice si patristice, a
simbolului de credinta si a scrierilor liturgice. Aceste aspecte ii permit jurnalistului
religios crestin ortodox sa ajungi la un fond informational cu receptorul care sa il
ajute in selectarea temelor si a tehnicilor persuasive ,,care determind cele trei tipuri
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de reactii pe care fiinta umani le poate avea in raport cu o informatie: cunoastere i
intelegere cognitiva, simtire afectivd sau emotionald, manifestare comportamentala”
(Larson 2003, 105).

Discursul jurnalistic religios este un discurs dialogic fird sia fie neapdrat un
discurs dialogat. Analiza discursului jurnalistic religios ortodox contemporan
impune o definire a termenului ,,discurs jurnalistic religios”, bazatd pe surprinderea
aspectelor lingvistice, retorice si pragmatice, pentru a reda complexitatea acestui tip
de text.

Din perspectiva pragmaticd, discursul jurnalistic religios este un act de comunicare,
un dialog, cu particularitati formale si functionale, determinate de contextul functional
al producerii sale.

Din perspectivd retoricd, discursul jurnalistic religios ortodox este un discurs
argumentativ, al cdrui rol este de a informa si persuada receptorul asupra adevirului
dumnezeiesc, revelat prin Sfanta Scriptura si Sfanta Traditie.

Reunind aceste informatii, putem ajunge la o incercare de definire a discursului
jurnalistic religios drept un discurs argumentativ care are la bazi acte de limbaj care
isi au sorgintea in Sfinta Scripturd si Sfanta Traditie, determinate de o realitate
situationald, avand scop informativ si persuasiv.

3. Dimensiunea afectiv-esteticd a discursului jurnalistic religios

Individualitatea afectivd a discursului jurnalistic religios este o sursd imanenti a
argumentirii care presupune indemnul la mijloace retorice de expresie, care atrag
receptorul, il seduc si il sensibilizeazd. Particularitatea afectiva reliefeazd profilul
literar al fragmentului de ,,elocutio”, conturatd in presa scrisi religioasi prin alegerea
procedeelor artistice care imbina varietatile de stil din retorica antica: stilul nobil-
pentru emotii si stilul simplu — pentru educatie.

In discursul jurnalistic religios, figurile de stil au menirea de a evidentia
plurivalenta discursului, melanjul original de schematism si creatie literard menit sa
inlesneasca intelegerea de catre publicul cititor a ideilor expuse de jurnalist.

in paginile de fatd ne-am oprit asupra anafores, metaforei, comparatiei $i enumeratie.

3.1. Anafora

Anafora este procedeul stilistic §i retoric Intalnit frecvent in discursurile religioase
care are menirea de a intiri una sau mai multe perceptii. In toate clasificirile asupra
anaforei, aceasta este definitd drept repetitia care deschide un enunt. Distinctd fata
de repetitie, anafora are o deosebitd Insemndtate in argumentare, stiut fiind faptul cd
toate elementele de inceput ale unui enunt au cea mai mare importanta. In unele
cazuri, anafora presupune reluarea unor cuvinte in interiorul aceluiagi enunt sau in

116



Individualitatea afectiv-estetica a texctelor de presd scrisd religioasd crestin-ortodoxd

enunturi aliturate. Ea ajunge sd se intersecteze cu deixisul, deixisul discursiv sau
textual, putand fi consideratd ,,0 forma de anafora” (GALR II 2006, 650).

Cercetitoarea Rodica Zafiu a identificat doud abordiri distincte ale acestui
fenomen lingvistic. Prima are la bazi teoria generativa initiatd de N. Chomsky, in
care ,,anafora e o categorie gramaticald fundamentald, aldturi de pronominale si de
expresii pronominale referentiale”(Zafiu 2004, 239) ; cea de-a doua isi are radacinile
in ,lingvistica textului, In care, chiar mai devreme, cercetarile asupra coeziunii si
coerentei au acordat un rol important mecanismelor anaforice” (Zafiu 2004, 239).

Dominique Maingueneau considerd cd anafora retorici este numitd gresit
anafora, deoarece nu existd nicio relatie gramaticala intre anaforic si antecedent. Nu
se poate stabili o concordanta gramaticala de niciun fel (de gen sau de numadr) intre
antecedent si anaforic, agsa cum se Intampld in cazul celorlalte tipuri de anafori.
Antecedentul si anaforicul nu Impirtdsesc decat forma comuni, (invelisul sonor),
intre ele neexistand nicio altd legaturd (Maingueneau 2007, 162).

Cu cat anafora a fost subiectul a numeroase cercetdri de lingvistica, pragmatica
sau stilisticA In ultimul veac, cu atat mai reduse numeric sunt contributiile
cercetitorilor la identificarea importantei anaforei ca figurd retorica esentiald in
publicistica religioasd. In consecingd, scopul lucririi de fatd este umplerea acestui
gol, dublatd de sublinierea faptului cd anafora reprezintd o figura si un procedeu de
o importantd majora In orice tip de discurs argumentativ.

Anafora retoricd se particularizeaza fatd de celelalte tipuri de anafora prin aceea
cd presupune repetarea aceluiagi cuvant doar la inceputul frazei sau al propozitiei,
sunde fiecare unitate repetatd este interpretatd Intr-un fel autonom, facand
abstractie si de celelalte ocurente” (Oroian 2006, 48).

Au ales sd rimand in proximitatea cutremurdtorului supliciu, dovedind nu doar curaj,
ci loialitatea de a rimane pand la capit alituri de Cel pe care L-au ales sd-L slujeasci.
Au ales sd rimdni in frimantdrile responsabilitatii si credinciosiei in slujire (Ziarul
wLumina”, 8.05.2022, articolul Dummnegen rdsplateste credinciogia in slujire).

Anafora retoricd are ca scop expunerea exactd a unor aspecte in scopul persuadarii
si emotiondrii auditoriului. Sensibilizarea auditoriului se face prin apelul la cuvinte
care starnesc emotii, termeni cunoscuti tuturor ascultitorilor, majoritatea provenind
din vocabularul fundamental al limbii. In discursul jurnalistic religios remarcim
forta cu care anafora retorica contribuie la argumentare:

Dorinta de a atinge mai repede aceastd stare a devenit dintr-odata irezistibild. Dorinta
neindestuldrii de care Dumnezeu le spusese fusese incilcatd. Femeia calcd prima
porunca, urmand ca in momentul imediat urmitor sa-1 corupd si pe Adam. (Ziarul
,,Lumina”, 06.03.2022, articolul Poruncd si neascultare, pocdinta si posi).
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Substantivul dorinta are in primul enunt sensul de ‘aspiratie, nazuinta’. In al doilea
enunt, acelagi substantiv, cu valoare de metaford, sugereaza gustul sau pofta
trupului/ pantecelui pe care primii oameni si-au ,,indestulat-0”, gustind din pomul
oprit. Acest tip de anafora retoricd are o putere de persuadare ridicatd, deoarece ea
atrage atentia cititorilor prin faptul cd necesita timp pentru a fi talcuita.

Stim c4 singurul sens al existentei este iubirea si cd fard ea, omul va fi permanent
neimplinit §i nu-gi poate trii viata deplin. Dar nimeni nu stie ci dragostea care
vindeci este posibild doar in legiturdi cu Insusi Dragostea, care este Dumnezeu.
(Ziarul ,,Lumina”, 20.02.2022, articolul Dragostea care vindecd si implineste).

In prima situatie se limureste un moment anterior cunoscut, un prezentcontinuu al
iubirii. Asemenea cazuri de anaford aduc un plus de claritate argumentirii, in aceastd
etapa a discursului jurnalistic rolul anaforei fiind de a introduce elementele cheie.
Verbul @ g# la forma negativa intireste sentimentul de necunoastere a cititorilor,
care conduce spre neliniste, dar si spre dorinta perceptiei corecte.

Anafora are rol pragmatic-persuasiv, prin valoarea emfatici dobanditd, fiind
pozitionata in debutul enuntului, §i rol argumentativ, prin concentrarea elementelor
care contin ideea expusd. Cand este insotitd de emfazd, figurd de stil a insistentei,
anafora capteazd si focalizeaza atentia, avand valoare persuasivi:

Acei oameni aveau o lege, erau multumiti si impacati cu ei ingisi, religios si social.
Dar oamenii aceia nu puteau fi fericitil Mantuitorul Hristos nu pregeta si prezinte o
formuld a fericirii autentice pe acest pamant. Oamenii aceia au invatat cum sa i
fericesti pe altii, sd dobandesti si tu fericirea.(Ziarul ,,Lumina”, 12.12.2021, articolul
O pildi pentru fericire. Gazda celor nevoiasi devine Oaspete fericit al Impritiei vesnice).

Anaforele din finalul discursului jurnalistic religios au rolul de a intari importanta
termenului repetat. Ele constituie elementul-cheie al intregului discurs, care va
ramane fixat in mintea cititorilor. De aceea jurnalistul construieste cu intelepciune
aceste anafore. Cuvantul-cheie este termenul care capteaza atentia cititorilor si se
fixeazd adesea In mintea acestora. Un mijloc de a-1 scoate in evidenti este folosirea
lui repetatd, anaforicd, elementul anaforic devenind astfel ,,cheia” care trezeste
interesul ascultitorilor, aducand un plus argumentirii. De cele mai multe ori nu este
nevoie decat de simpla repetare a unor cuvinte, pentru ca acestea si raimana
intipdrite in mintea cititorilor.

O persoand enharisticd va spune mereu: ,,Hristos este cu mine, Hristos in fata mea,
Hristos in spatele meu, Hristos Care md ocroteste de sus”. O persoand enbaristicd va
spune ,Hristos in fiinta mea, Hristos totul pentru mine!” (Ziarul ,,Lumina”,
16.01.2022, articolul Recunostinti si multumire lni Dumnezen pentru inbirea Sa milostiva).
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Anafora este un ajutor eficient pentru jurnalistii care doresc sd-si convingd publicul
cititor de puterea increderii in invatitura Bisericii, iar reiterarea cuvintelor care
ilustreazd normele ortodoxe sporeste sansele de persuadare a credinciosilor.

Pentru a dobandi increderea cititorilor, jurnalistul se asigurd cd acestia inteleg
informatia transmisd. Cum reugesc cititorii sd Inteleagd mesajul textului? Una dintre
conditiile obligatorii este obtinerea coerentei textului. Articolul de ziar, creatie
individuala, ofera sansa persuadarii cititorilor de adevarul informatiilor lansate. De
aceea, un discurs jurnalistic religios trebuie sa aibd o structurd coerentd. Anafora are
un rol insemnat la nivel macrotextual, asigurand coerenta la nivelul intregului text.

Daniela Roventa-Frumusani a definit coerenta drept ,,proprietatea de corelare a
enunturilor de ordonare logicd si de identificare a sensurilor locale intr-un sens
global” (Roventa-Frumusani 2005, 99), prezenta unor relatii logice, manifestate la
nivel gramatical §i semantic, intre enunturile care alcituiesc un text. Constantin
Salavistru a identificat la nivelul discursului , trei functii esentiale: de schematizare,
de justificare i functia de organizare, care asigurd coerenta” (Salavistru 1996, 112).
,,Un discurs in care functia de organizare nu se ridicd la nivelul cerut va fi un discurs
ratat, un discurs care nu poate convinge, deoarece nu este receptat aga cum trebuie
de citre ascultdtori” (Saldvastru 1996, 113).

Anafora contribuie la crearea unei impresii mai mult de continuitate si nu de
repetitie, aga cum ar pdrea la prima vedere. Ea asigurd o simetrie, fiind un factor de
care textul beneficiazd din punct de vedere estetic.

Prin acest demers am incercat si aritam importanta anaforei ca figuri retoricd,
in discursul jurnalistic religios, tinind cont de limitele sale in argumentare.

3.2. Metafora

»Topos central In cunoagtere”, asa cum o identifici Daniela Roventa-Frumusani
(2000, 118), metafora este metasememul care presupune ,,nu o substituire de sens,
ci o modificare a continutului semantic al unui termen, ca rezultat a doud operatii
succesive: adjunctie si substitutie de seme” (Retorica Generald 1974, 155). Paul
Ricoeur a cuprins metafora in grupul ,.figurilor de discurs, alcatuite dintr-un singur
cuvant si definitd ca trop prin aseminare” (Ricoeur 1984, 12) si a demonstrat rolul
ei in argumentare.

O particularitate distinctd a metaforei este aceea cd ea participa la crearea unui
»text de atmosferd, care mimeaza o lume fictiva, pe care emitatorul si receptorul si-
0 imagineaza sau o rememoreazd in egaldi masurd. De aceea, lumea textului de
atmosferd se afld Intotdeauna in prelungirea celei actuale, de care o desparte o
frontiera laxa” (Net 1989, 23). Discursul jurnalistic religios este un text de
atmosferd, caracterizat prin ,zone de intensitate maximi si zone de intensitate
minima” (Net 1989, 25), potentate de limbajul figurat. Beneficiul apelarii la
metafora cu rol argumentativ constd in valorificarea a doud trasdturi distinctive ale
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acesteia: ,,schimbarea domeniului de referinti, iar, pe de alta parte, posibilitatea
introducerii unei ierarhii de tip gradual” (Munteanu 1972, 179):

ingelegem cd prin apa involburatd lumina nu razbate, iar cand vedem aceastd apa ne
indispunem sufleteste si chiar ne tulburim; apa aceasta nu purificd, nu curita, ci
totdeauna isi pune amprenta si piteazd, iar dacd este consumati, nu timiduieste, ci
infecteazi si imbolniveste. In aceeasi manierd se intampla §i cu fiinta umand, cu viata
si cu credinta lui: un om cu o viatdi compromisi, pacitoasi, lipsitd de harul lui
Dumnezeu, se intristeazd si ii nelinistestesi pe cei din jurul lui. (Ziarul ,,LLumina”,
22.05.2022, articolul Hyristos este fantina cea nesecatd cu apd vie).

Metafora cu rol argumentativ isi aduce contributia in procesul de argumentare,
avand rolul de a produce emotii. Rolul unei astfel de metafore starneste o impresie
puternicd asupra cititorilor. Din acest punct de vedere se distinge valorificarea
metaforei argumentative in defavoarea metaforei poetice. Metafora argumentativa
,»dezviluie forta persuasivd a unor lexeme ale ciror seme evaluative exercitd asupra
destinatarului o presiune mai mare decat ar face o expresie denotativi” (Tutescu
1998, 285). Odatd asiguratd participarea afectivd a cititorilor, jurnalistul religios si-a
facilitat activitatea de persuadare.

In discursul jurnalistic religios, metafora are o functionalitate aparte, care tine
cont de caracterul explicativ al discursului religios. Aceasta particularitate impune
valorificarea smetaforei implicite, de cele mai multe ori. Presupunand prezenta
contextuald a metaforizantului, metafora explicita urmeaza tiparul unei definitii:

[...] adeseori Vitezda, cu cele cinci pridvoare ale sale, este spatiu al posibilitatii,
guvernat insi de duhul promisiunii si nu al certitudinii. (Ziarul ,,Lumina”,
15.05.2022, articolul Intilnirea cn domnul vindecdrilor la apa sperantei).

In discursul jurnalistic religios, metafora are un rol particular ,,datoritd imbogatirii
valorii estetice cu valori argumentativ-explicative si pragmatice, deoarece metafora
nu are numai valoare expresiva, ci mai intdi una formativd” (Roventa-Frumusani
1994, 72).

3.3. Comparatia

,Flgurd semanticd care apropie doi termeni, unul comparat si celdlalt comparant,
prin intermediul unui adverb ce semnifica asemanarea lor totald sau partiala” (DSL
2005, 119), comparatia nu presupune ,,0 modificare semici a comparatului si a
comparantului pe care ii apropie pe baza analogiei” (DSL 2005, 119).

In discursul jurnalistic religios, raportul dintre comparat si comparant este
obtinut explicit intotdeauna, pentru ca transferul de semnificatie de la unul la
celdlalt si fie precis.
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Comparatia este identificatd prin:

3.3.a. verbe care cuprind ideea de asemdnare in propriul lor sens, ca: a (5¢) asemdna, a
semdna, a pdrea. Acesti indicatori sunt Intrebuintati in comparatiile explicate,
analizate, pentru a fi inteles transferul de sens de la comparant la comparat:

Orbul, asemenea altor vindecati, le da fariseilor o lectie de logicd in care se gdsea crezul
sdu axat pe niste principii absolut elementare. (Ziarul ,,L.Lumina”, 29.05.2022, articolul
Paradoscul vederii: diferenta dintre a privi §i a vedea).

3.3.b. prin structuri corelative: cum...asa, precum...asa, folosite mai ales in cazul
comparatiilor verbale, cu scopul de a sublinia corespondenta dintre cei doi termeni:

Asadar, cum postirea este o jertfd constientd, asz si timpul rugdciunii este un timp
castigat, iar postul devine o stare de libertate. (Ziarul ,,LLumina”, 03.04.2022, articolul
Prin credinta, postul 5i rugdcinnea adne vindecarea noastrd).

3.3.c. prin adverbe: precum, precum i, ca, astfel, in comparatiile nominale realizate
lexemantic §i propozitional:

Precum apa sustine viata biologicd, aga harul divin sustine viata duhovniceasci. (Ziarul
,Lumina”, 22.05.2022, articolul Hristos este fantina cea nesecatd cu apd vie).

Circumstantele particulare ale contextului situational al discursului jurnalistic religios
determind sfera semanticd in care se situeazd cei doi termeni ai comparatiei.
Jurnalistul religios isi raporteazd discursul la specificul publicului cititor, ceea ce
justifici preponderenta comparatiilor concretizatoare cu caracter descriptiv-
explicativ, care ,,pornesc frecvent de la viata curenti” (Ghetie 1978, 101).

Din analiza corpusului cercetat, am observat ci cele mai numeroase
comparatiisunt cele explicite, explicitarea fiind realizatd printr-un verb sau printr-un
adjectiv.

Comparatia, in discursul jurnalistic religios, are mai multe dimensiuni, determinate
de natura genului discursiv: dimensiunea esteticd, explicativd, argumentativa si
pragmatica.

Dimensiunea esteticd este prezentd in constructiile in care comparatia dobandeste
rol descriptiv prin stabilirea raportului comparativ pe baza unei calititi. In aceste
constructii, comparatia are rol plasticizator, catalizator:

Tanjirea sufletului dupd Dumnezeu este precum efortul cerbului care se adapi cu apa
limpede pe care o dobandeste greu, In urma unui urcus ostenitor si nelipsit de
primejdii spre varfurile muntilor, spre izvoare. (Ziarul ,Lumina”, 22.05.2022,
articolul Hristos este fantina cea nesecatd cu apd vie).
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Dimensiunea explicativd se actualizeaza prin explicarea unui profil abstract prin unul
concret sau invers:

wPrecumr nu putem sluji acestei lumi, cautand pozitiile privilegiate ale stipanirii
lumesti, asa nici lui Dumnezeu citaind Duhul slavei personale, al egoismului”. (Ziarul
,Lumina”, 10.04.2022, articolul Drunul spre Inviere trece prin pdtiniire si moarte pe Cruce).

Dimensiunea argumentativd este realizatd prin comparatii ample, epice, in care
comparatul este o manifestare sau comportament crestin propus cititorilor de citre
jurnalist $i comparantul — un comportament exemplificat printr-un exemplu biblic:

,»Generatii dupa generatii, urmagii lui Adam au asteptat Implinirea fagaduintei, a5z
cum $i slibdnogul a asteptat 38 de ani intdlnirea cu miraculosul, iar asteptarea-i plind
de sperantd nu i-a fost ingelatd”.(Ziarul ,,Lumina”, 15.05.2022, articolul Intélnirea cu
Dommnul vindecdrilor la apa sperantei).

Dimensiunea pragmaticd orienteaza discursul citre cititor. Jurnalistul alege acele
comparatii care evidentiazd aspecte concrete ale discursului siu, din necesitatea
transmiterii mesajului intr-o formi cat mai clari:

,»1n afara acestora nu existd Biserica adevirati, decat in omul indumnezeit, ¢z preotul
creatiei, in tot Universul”. (Ziarul ,,Lumina”, 12.06.2022, articolul Pogordrea Dubului
Stant — Impardtia lni Dumnezen pe pamani).

3.4. Enumeragia

Enumeratia presupune ,extinderea unei sintagme prin multiplicarea aspectelor sau
atributelor unuia dintre lexemele ei” (Retorica Generald 1974, 110), participand la
dezvoltarea argumentitii si a expunerii.

In discursul jurnalistic religios, enumeratia este una dintre figurile retorice cel
mai des valorificate, dati fiind nevoia de concizie. Discursul jurnalistic religios
actualizeazd patru tipuri de enumeratie: enumeratia explicativd (ampld sau acumulativd),
enumeratia descriptivd, enumeratia antonimicd $i enumeratia sinonimicd.

3.4.a. Enumeratia explicativd. Aceastd forma de enumeratie cu valoare acumulativa
este impusd de nevoia de concizie a discursului jurnalistic religios. ,,Enumeratii
foarte ample, bogate, care se extind pe randuri intregi” (Dimitrescu 1995, 75)
pastreaza interesul cititorilor, la nivelul discursului jurnalistic religios, polarizand
atentia publicului cititor asupra unui argument sau aspect expus:

Drept-miritori crestini, sa ne invitim de la slibinogul zilei: ribdarea, blindetea,

statornicia, nddejdea In Dumnezeu, acceptarea planului Sdu si nejudecarea Lui in
greutitile vietii cotidiene, ca sd 1i urmidm in tiria de a rimane suflete pure si
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frumoase, nemutilate in suferinta indelungati. (Ziarul ,Lumina”, 15.05.2022,
articolul Intdlnirea cu Domnul vindecirilor la apa sperantei).

3.4.b. Enumeratia descriptivd actualizeazd ,,un concept colectiv’ (DSL 2005, 195),
avand particularitatea unui rol explicativ:

Suferinta grea, boala indelungatd, moartea, pe care adesea le asociem cu pedeapsa lui
Dumnezeu, iati cd au si un alt sens: preamarirea lui Dumnezen. (Ziarul ,,Lumina”,
29.05.2022, articolul Paradosxul vederii: diferenta intre a privi §i a vedea).

3.4.c. Enumeratia antonimicd cunoagte un rol ,,moralizator-pedagogic determinat de
valoarea antitezei” (Dimitrescu 1995, 75):

Pentru aceasta Hristos 1i indeamnd in toate chipurile pe toti, bdrbati i femei, copii i
adnlfi, si aibd nidejdea mantuirii lor §i a izbanzii lor intéi in harul lui Dumnezeu, apoi
in faptele lor bune. (Ziarul ,,Lumina”, 10.05.2022, articolul Dl spre Inviere trece prin
pdtimire 5i moarte pe Cruce).

3.4.d. Enumeratia sinonimicd se prezintd atat ca enumeratie simetricd, cat §i ca
enumeratie ampla:

Traim vremuri In care ajungem sd ne tulburdm, sd ne ingrijoram pentru semeni, pentru
cunoscuti, pentru familiile noastre”’. (Ziarul ,,Lumina”, 03.04.2022, articolul Prin credintd,
postul si rugdcinnea aduc vindecarea noastra).

4. Concluzii

Reactualizarea individualititii expresive a discursului jurnalistic religios oferd
perceptia faptului cd acest discurs este ,,mereu operd de artd” (Gordon 2001, 270).
Dimensiunea emotivd a discursului jurnalistic religios este asiguratd de figurile de
stil, al caror rol evident este de a plasticiza exprimarea, de a produce emotiisi de a
persuada publicul cititor.

In discursul jurnalistic religios ortodox, functia persuasivi este dependenti de
textul biblic sau patristic, autorii urmdrind si transforme textul sacru intr-un
model comportamental. Modalitatea In care aceste argumente sunt utilizate,
inserate in discurs $i Imbinarea lor specificd presupun abordarea unor strategii
argumentative, care au rol de persuadare in sensul de sistematizare si consolidare a
notiunilor si a tezelor enuntate de catre jurnalistul religios ortodox.

In temeiul preceptelor teoriilor argumentdrii si in baza analizei corpusului de
texte din ziarul ,Lumina”, observim cia mesajul religios implici o abordare
analiticd, dar si o specificitate emotionald care conferi acestuia un caracter distinct.
Drept urmare, etosul, patosul, emotiile fac parte din constructia argumentatiei.

Calitatile locutorului sunt esentiale in analiza unui discurs argumentativ,
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deoarece acestea contribuie la transmiterea mesajului citre receptor, dar si la
intelegerea acestuia. Un argument pertinent reprezinti un argument eficient care
determind apropierea receptorului de discursul emititorului. Jurnalistul crestin
ortodox cilduzeste cititorii, prin cuvantul scris, citre descoperirea lumii interioare
si iubirea semenilot.

Analizat din punctul de vedere al lingvisticii generale a textului, discursul
jurnalistic religios ortodox actual se dovedeste a fi un discurs eficient, orientat
citre finalitatea practicd. Diversitatea figurilor si a procedeelor retorice utilizate
releva faptul cd este un discurs actual, autentic, cu sanse mari s fie, de departe,
unul acceptat de societatea In care trdim.

In urma analizei dimensiunilor retorice din corpusul analizat, am observat o
structurare distincti a acestuia, cu ajutorul unor tehnici si strategii argumentative
complexe. Discursul jurnalistic din ziarul ,Lumina” este catacterizat printr-o
accentuatd actualitate, atat sub aspectul continutului, cat i al formei de prezentare.
Jurnalistii structureazd discursul pentru implinirea scopului religios-moral, dar nu
pierd din vedere realitatile vietii cotidiene actuale si isi adecveaza discursul tinand
cont de capacitatea de receptare a cititorilor in vederea obtinerii adeziunii. Utilizand
in argumentarea lor triada ethos-pathos-logos, discursul jurnalistic religios depaseste
cu mult nivelul unui simplu material informativ.
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